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Bild: © Donau Oberdsterreich Tourismus GmbH, Erwin Haiden
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Strategische Grundlagen des TVB Donau OO

] 'T' . /"_ 4

S
~ Leistungsversprect
3 - S = b

» Bewegungsurlaub, aber
mit Komfort

* Perfektionierte
Dienstleistungskette

« Inspirierende Radreisen

» Meditative Produkte

. DONAU Inspirierende

R AT XA .":;T- m \
S o= BRiSTERREICH Bewegung -

a T © _ y e
i 9 :‘:, - 'i ',.‘ bewegt. bertihrt.

Wer sind wir?

-

.

Was verkaufen wir?

- Lebensader Europas
| in unserer Region

Gemeinsam individuell « Donau als Mythos

* Schlégener Schlinge als entschleunigen! inszenieren
Schlisselbild der Region - Donauwege mit

- Zeigen traymhaf.ter Geschichten aufladen
Momente in thonsten * Top-Sights und Top-
Donauabschnitten Events etablieren

- Donaublick-Plitze » Kultur-Angebote
her\{.orheben verknipfen

- Beriihrung des Wassers
ermoglichen

Natur(t)raum Sagenhafies
Donau Kultur-Leben

Abb. 14: Leistungsversprechen DONAU OO (Quelle: TRASSER MARKENBERATUNG, 2012)

- : 5 ““. b v '
;m - : : © Donau Oberésterreich
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Vision 2032 | Entwicklungs- und Wirkungsziele

Erarbeitete ,Vision 2032"| Entwicklungs- und Wirkungsziele
fir den Lebensraum der Donau OO bis 2032

Weiterentwicklung zu einer starker
aufenthaltstouristisch relevanten Region,

 Steigerung der Aufenthaltsdauer (Verdichtung Produkte mit 3-4 Tagen)
 Steigerung der touristischen Wertschépfung (auch fir kleinere, privat

geflhrte Betriebe)

durch die Entwicklung attraktiver moglichst
nachhaltiger touristischer Angebote und
Produkte

« Konkrete Produktentwicklung (kauf- und buchbar und damit

wertschopfungsgenerierend)

im Einklang mit der Region bzw. auch fir die
Region entwickelt,

Bericksichtigung / Einbeziehung der regionalen Bevolkerung bzw. des
Lebensraums

Steigerung der positiven Tourismusgesinnung (z.B. durch Darstellung des
Mehrwertes fir die Region, etc.)

auf Grundlage der ,,Marke Donau 00",

Berlcksichtigung des Markenprofils

auf Basis der schitzenswerten Natur- und
Landschaftsrdume —insbesondere des
Wassers als USP des Tourismusverbandes —

Klar erkennbarer Fokus auf ,Wasser” in der Angebots- und
Produktentwicklung (Donauzuflisse, Seen, Donaufluss) sowie Natur
(Walder, Kraftpldtze, Landschaften, Schutzzonen,...)

und unter Berlcksichtigung bestehender und
ggf. zu entwickelnder Mobilitats- und
Tourismus-Infrastruktur.

(starkere) Vernetzung bestehender Angebote
(Anstold zur) Entwicklung neuer / erganzender Losungen

WWW.CONOos.at Seite 3




Mit 9 Chancen-Feldern vom Markenversprechen
zum Markenerlebnis

3) Festigung der

1) Entwicklung 2) Entwicklung Position als ,vitalste

emotionaler erlebnisreicher
Europas”

6) Entwicklung zu
einer der fihrenden
00. Destinationen im

Segment

4) Entwicklung
5) Weiterentwicklung
naturnaher der
Tourismusformen

7) Weiterer Ausbau 8) Weiterentwicklung 9)
des

WWW.CONOos.at Seite 4



SPOTLIGHTS

Wasserberiihrungen

Beobachtungs-
und

nd Wasser- Attraktivierung
Erlebnispldtze querungen Waterfronts
kommuni-

zieren

=

NEHELE

Wassersport-
Angebote

Wasser-
zugange
schaffen

WWW.CONOos.at Seite 5



2) Entwicklung
erlebnisreicher

WWW.CONOos.at Seite 6



SPOTLIGHTS 3) Festigung der

Position als , vitalste

Vernetzung EUFOpaS

kommunaler und
touristischer Rad-
Projekten

Entwicklung von
Skills mittels
Kursangeboten

Aktualisierung
und Weiter-
Entwicklung

MTB-Netzwerk

Themenschwer-
punkte bei
einzelnen
Radwegen

Kompetenz-
Aufbau ,Rad” bei
Leistungs-
tragern

Ausbau (E-)Bike-
Services

i

Aktualisierung
Radwege-
Netzwerk

Bild: Radtour Donauradweg Blick auf Grein Perg © WGD Donau Oberoesterreich Tourismus GmbH, CM Visuals am

WWW.CONOos.at Seite 7
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4) Entwicklung

naturnaher
Tourismusformen

Zielgruppen-
orientierte

Saison-
verldngerung

Selektion und
Kommunikation
_ “relevanter Natur-/
Angebote

Think Tank fir

saison-
Angebots- verlangernde
Schwerpunkt: Projekte

starker Fur
Produkt-

entwicklung

nutzen

\)B' &

Bild: Trailrunning Haibach © TVB Donau Oberoesterreich , Philipp Freund

WWW.CONOos.at Seite 8



Aus- und Weiter-
bildung der
ulinarik-Anbieter

Alternative
Kulinarik-
angebote
ausbauen

Relaunch

Initiative - .
»Kostbarkeiten -
und — |

ostlichkeiten”

Bild: Verkauf Gemtisebauer Schiefersteiner Eferding © WGD Donau Oberoesterreich Tourismus Gmb

WWW.CONOos.at Seite 9
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6) Entwicklung zu
einer der fihrenden
00. Destinationen im

-scharfung bei
Beherbergungs-
betrieben

Strategische
Entwicklung
Nature Loding /
Camping

(Weiter-)
Entwicklung von
nachhaltigen
otel-Angebote

©wGD Donau Qberdsterreich Tourismus GmbH, W % - 3 F -

WWW.CONOos.at Seite 10




Ausbau Rad als
Mobilitatstool im
Urlaub

4BMtDaﬁomf6UBzz©dBB

WWW.CONO0S.at

Nachhaltige
Weiter-
Entwicklung
reuzschifffahrts
tourismus

Lobbying aus
touristischer Sich

“/Kommunikative \

Aufbereitung
Mobilitats-
angebote

7) Weiterer Ausbau

Ausbau wasser-
gebundener
Transport-
services

»Last Mile"”
(Taxi-Systeme)

Seite 11



8) Weiterentwicklung
des

- “ Tourismus-Info
S—— . || 2.0 ausbauen

) { - ) 7‘2'6"\‘ 3282 241
» N U e nGsa & Laufende
L Atttraktivierung \} Neujustierung
Lk ' L. e || o |+ Dé’g?‘rt'é;'gd marketing-
edecen s o & - . strategischer
o : - : Aufbereitung Weichen-
= stellungen

Mobile First
1

WWW.CONOos.at Seite 12

tion Bureau, O Oberdésterreich, Jourismus GmbH, Robert Maybach



9) Erganzungs-
MaRRnahmen

Laufende,
Uberregionale
Vernetzung und
Férderung
donauweiter
Projekte

Foérderung der
Attraktivitat der
Tourismusregion

Ur Arbeitskrafte

aufende, interne
Vernetzung aller
Akteure

Unterstitzung |
positive
Tourismus-
gesinnung

|Fd. betriebliche

Qualifizierung

und Weiterent-
wicklung

Bild: Pyhrn Priel Convention Bureau, Outdoor Teambuilding © Oberdsterreich Tourismus W Rob‘ Maybach
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Planung der Projektumsetzung

Unser regionales und Uberregionales Umsetzer-Netzwerk fiir Gber 40 Detail-Malinahmen entlang
der definierten Chancenfelder fir den ,Natur(t)raum Donau”

Sportvereine /

Betriebe Sportclubs

Mobilitats- CIEE
Alpenverein Partner 00
penverei bergung, Handel (Rad,
Gastronomie, Greissler-
Freizeit) eien,...)

Landwirte

und Direkt- Via Donau

Land 00
(Naturschutz,
Raumordnung,
bizup, RM
00,...)

(Landes-)

Wirtschafts- Ortsvereine Tourismus-
kammer und Organi-
Ausschiisse sationen

vermarkter
Natur- und
National- Leader Gemeiqden
PENS und Stadte

WWW.CONOos.at Seite 14



Planung der Projektumsetzung

Umsetzungsplanung zu den hinterlegten, 40 Detail-Malinahmen
« Ausgewahlte MaBnahmen befinden sich 2022 bereits in der Planungs- und Vorbereitungs-Phase oder sind
konkret in Umsetzung.

- Daneben soll eine langfristige Akkordierung der MalRnahmen und Umsetzungsprioritdten mit der
zukinftigen OO. Landes-Tourismusstrategie erfolgen (erwartete Fertigstellung: Ende 2023).

« Diese bildet auch die Grundlage fir die Neuentwicklung des darauf aufbauenden, zukinftigen
Tourismuskonzeptes des Tourismusverband Donau Oberosterreich (Entwicklung ab Anfang 2024).

v
2022: 2023: 2024: |
formaler Erarbeitung und Entwicklung neues |

|

Projektabschluss Verabschiedung neuen Tourismuskonzept TVB
.Natur-Erlebnisrdume OO Landes- Donau OO aufbauend
an der 06. Donau” Tourismusstrategie auf Landes-Strategie

WWW.CONOos.at Seite 15



Auf geht's!
...gemeinsam den ,Natur(t)raum Donau”
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Rickfragehinweis

Fir Rickfragen stehen wir gerne zur Verfliigung:

Marcus Linford, MA MITHM - m.linford@conos.at
Mag. Manuela Wiesinger — m.wiesinger@conos.at

conos gmbh
Hietzinger Hauptstralde 45 /2
1130 Wien

WWW.CONOS.at
wien@conos.at
Tel.:01 /306 06 06 Fax: DW 10

OME

© 2022 conos gmbh. Alle Rechte vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen der conos gmbh (im Detail auf www.conos.at)
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