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Das Logo
Bezogen auf die Lesbarkeit des 
Claims, muss das Logo eine Min-
destbreite von 43 mm bzw. 27 mm 
ohne Claim (siehe Beispiel) und die 
entsprechende Höhe aufweisen.
Die Proportion Logo zu Claim bzw. 
Verortung darf nicht verändert 
werden.

Fremdsprachenmutationen des 
Logos auf Anfrage.

Die Bildwelten
Wichtigste Schlagwörter bei den Bildwelten sind 
Authentizität und Natürlichkeit: näher, echter, mehr.
Fotos und Bildaufbau sollten nah an der Realität sein, 
wenig geschönt, keine zu perfekten Szenerien. Es 
sollten Szenen fotografiert werden, die so realistisch 
und fast alltäglich wirken, als wäre der Betrachter 
mittendrin. 

Bildaufbau: 
schön sind immer 3-Bilder-Geschichten:  
pro Bild werden mehr Details sichtbar
1. Landschaft/Panorama
2. Landschaft + Personen
3. Close-Ups/Details

Personen/Models/Posen:
• Natürliche, authentische, charismatische Menschen
• �Keine Klischee-Posen, natürliches, aktives Tun  

(zB Radfahren, Wandern, etc.)
• �Verschiedene Emotionen erhöhen die Glaubwür-

digkeit (nicht immer nur lachend) – zB konzentriert, 
entspannt, angestrengt, etc. 

• Kein direkter Blick in die Kamera
• �Styling/Kleidung/Accessoires: aktuell, aber nicht zu 

modern (zB technische Geräte sind in 1-2 Jahre 
schon überholt)

Wetter/Lichtstimmung:
• Sonne mit Wolken ist besser als wolkenlos
• �Gerne Gegenlicht bei tief stehender Sonne (die 

Sonne darf auch im Bild sein)
• �Keine geblitzt aussehenden Aufnahmen, natürliche 

Lichtstimmung
Nähere Informationen dazu enthält das Fotokonzept des Oberösterreich 
Tourismus für Markendestinationen (auf Anfrage).

Die Typografie 
für Headlines – Graebenbach Bold
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890‘?’“!”(%)[#]{@}/ 
&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

für Fließtext, Schriftverkehr – Arial
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890‘?’“!”(%)[#]{@}/ 
&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

Als Alternative Headline-Schrift 
kann man die WorkSans verwen-
den, da die Lizenz für die Grae-
benbach gekauft werden müsste. 
https://fonts.google.com/ 
specimen/Work+Sans

Die Farben

CMYK 100% cyan / 50% magenta

RGB 0 rot / 105 grün / 180 blau
HKS 44
Pantone 2935 C

CMYK 80% cyan / 10% magenta / 
100% yellow
RGB 40 rot / 155 grün / 56 blau
HKS 64
Pantone 354 C

CMYK 100% black

RGB 29 rot / 29 grün / 27 blau
HKS 79
Pantone Black C

43 mm

27 mm
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