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Warum wandert der Mensch?

Abb. 16: Bewertung von Motiven*
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Wandern: Image

Abb. 14: Imageattribute Wandern
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Wanderintensitat nach Alter

Tab. 2: Wanderintensitat nach Alter

Alter

Ja, regelmaRig

Ja, gelegentlich

Eher selten

Nein, nie

16 bis 24 Jahre 5,3% 21,2% 27,4% 46,2%
25 bis 34 Jahre 9,2% 18,4% 26,4% 46,0%
35 bis 44 Jahre 12,3% 21,9% 19,4% 46,4%
45 bis 54 Jahre 16,2% 28,3% 16,3% 39,2%
55 bis 64 Jahre 19,1% 28,9% 15,6% 36,5%
65 bis 74 Jahre 28,4% 20,5% 1,8% 39,4%
75 Jahre und élter 6,2% 10,3% 9,2% 74,4%

Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010; Daten: CATI, n=3.032
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Wandern als Wirtschaftsfaktor

Tab. 17: Gesamtumsatz

Umsatze durch die Wanderer vor Ort Anzahl in Mio.

Tagestouristen/Ausflagler ZW'SCzenf(ll 567)5514
Ubernachtende Wanderer 1725

zwischen 7.189

Summe pro Jahr und 7.816

Umsatze in vor-/nachgelagerten
Bereichen

Jahrliche Ausgaben far Ausrastung m

Gesamtumsatz aus dem
Wanderbereich

Zwischen 10.839
und 11.471

Quelie: Deutscher Wanderverband: Crundlagenuntersuchung
Frelzeit- undnUILIanuqsmarst Windem 2010
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Der Lebenszyklus im Wandertourismus

Pioniere Vereine/ Szenen Subkulturen »Jedermann”

Angebot

Volumen

....................... Nachfrage

-
-
-
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2. Expansion . 3. Reife ! o
1. EinfUhrung & i & ! 4. Sattigung

Verbreitung

Wachstum

Quelle: eigene Darstellung zeitlicher Verlauf
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Die 3 Erfolgsfaktoren im Wandertourismus

* hervorragende Wanderwegeinfrastruktur mit guter Beschilderung, Leitsysteme &
Wegemarkierungen

+ gute Anbindung der Wanderwege

» Wanderfreundliches Gast- & Dienstleistungsgewerbe

» Erzeugung von Wandererlebnissen

* Qualitatswanderwege

« Klassifizierung von Beherbergungs- & Gastronomiebetrieben

* Leistungsanbieter mussen uber hohe Wanderkompetenz verfigen
» wanderspezifische Zusatzleistungen

» Fokussierung & Ansprache konkreter Zielgruppen

* Orientierung an den Bedurfnissen der Zielgruppen
» Entwicklung zielgruppenorientierter Angebote
Proﬂlbildung « klare Zielgruppenansprache in Marketing & Vertrieb

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de
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Infrastrukturelle Anforderungen der Wanderer

Abb. 44: Wichtigkeit von Infrastrukturen
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Wander-Erlebnis-Qualitat

Abb. 72: Bewertung der Zufriedenheit mit

ausgewdhliten Aspekten
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Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung
Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010;
Daten: Vor-Ort-Befragung, n=4.022D
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Demographische Entwicklung:

Nachfragewachstum zu erwarten

Abb. 81: Entwicklung der Altersstruktur 2008 bis 2060
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Quelle: Eigene Berachnung auf Basis der Bevblkerungsvorausberachnung das statistischen Bundesamtes 20089
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Gesellschaftliche Rahmenbedingungen

Demographischer Wandel in Osterreich: Verschiebung der Bevolkerungsstruktur

Grafik 11: Altersstruktur der Bevdlkerung 2010%), 2030

und 2050 (mittlere Variante)
Age structure of the population 2010, 2030 and 2050 (main
scenario)
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Q: STATISTIK AUSTRIA, Bevolkerungsprognose 2011, . °) Keine
Prognosewerte, sondern Bevokerungsstand gemall POPREG.

Grafik 12: Bevolkerung nach breiten Altersgruppen 1950-2050 (mittiere Variants)
Population by age and broad age groups 1950 - 2050 (main scenano)
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Vorausschatzung ab 2011

Bevolkerungszuwachs

2010: 8,39 Mio.

2030: 8,99 Mio. (+ 7,2%)
2050: 9,36 Mio. (+11,6%)
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Q: STATISTIK AUSTRIA, Bavolkerungsprognose 2011

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de
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2010: 23,1%
2027: 30,0%
2050: 34,5%
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Weitere Wachstumspotenziale ...

Abb. 12: Griinde gegen das Wandern
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... und weitere Wertschopfungspotenziale

Abb. 57: Weitere Aktivitaten wahrend der
Wanderung
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Einflussfaktoren Trends
e Naturliche Begrenzungen Tagesausfluge

e Positionierungs- und
Modernisierungsdruck

e Diversifizierung
(Zielgruppen)

e Mediennutzung /
augmented nature

e Qualitat

N~

Wandern & Gesundheit
online vs. offline

Schneller, hoher, weiter
— und dann?
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)

Zu 1.. Tagesausfluge

These:

e\Wachstum bis 2020: + 11% (vgl. BMWi 2010)

eDie Tatsache, dass die weit Uberwiegende Mehrheit der
Wanderungen in Form von Tagesausfligen vom Wohnort stattfindet,
fuhrt zu

— einer neuen Wahrnehmung und Bewertung ballungsraumnaher
landlicher Raume,

— einer Neuorientierung der OV-Anbindung in der Flache
— starkerer Orientierung der Touristiker an der Gastronomie

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de
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Regionale Bevolkerungsveranderungen (—A—.,
STATISTIR AUSTRIA

Cim iebarmatignsmerager

Bevolkerungsveranderung 65 und mehr Jahre 2009-2030 in Prozent

Bevolkerungsverdanderung 2009/2030: 65 und mehr Jahre
nach Prognoseregionen

[ unter20,00
[ 20,01-35,00
[ 35.01-50,00
I 50,01 -65,00
B 65.01 - 80,00
I 50,01 und mehr

Q: STATISTIK AUSTRIA,
Bevolkerungsprognose 2009,
OROK.

Grenzen der Prognoseregionen
Erstellt am: 18.06.2010.

[ wald, Aimen, Gewasser und Odland
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Zu 2.: Wandern & Gesundheit

These:

eDie gesundheitsfordernden Aspekte des Wanderns werden in der
Offentlichkeit starker wahrgenommen

e Grundsatzlich ist die Verknupfung von Wandern & Gesundheit
geeignet, Neugeschaft zu generieren

eDas Wandermotiv ,Gesundheit” nimmt in seiner Bedeutung zu und
kann in der Kommunikation starker verankert werden

efachlich fundierte gesundheitsorientierte Wanderangebote nehmen
zu, werden jedoch (aufgrund hoherer Kosten) noch
Akzeptanzprobleme haben

edie instant-Gesellschaft erwartet instant-Entspannung beim
Wanderwochenende: Gefahren fur die Glaubwurdigkeit der
Kommunikation

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de 19
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ZU 3.: online vs. offline

These:

oFUr die aktuelle Mehrheit der Wanderer ist Wandern eine bewusst
technologieferne Veranstaltung

eInternetanbindung, teils sogar Handy-Empfang, ist nicht nur nicht
gefordert, sondern oft sogar unerwinscht

oFiir die ,nachwachsenden® Wanderer hingegen ist ,on*
selbstverstandlicher Bestandteil ihres Lebens; die Verfugbarkeit eines
Internetzugangs auch drauf3en ist erwartete Basisqualitat:

— Wunsch, bestimmte Erlebnisse/Motive unmittelbar ,zu teilen®

— Chance, Informationen zum Weg/zum Gebiet direkt und
nutzerspezifisch zu kommunizieren

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de 20
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Augmented Nature (1)

s

£

e Die Datenbrille mit = s :

% L&
- _4
-

-

Navigation
e Google, Olympus
e Outernet vs. Internet

e Mobile Story telling

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de

/l// A

4
¥

i
&
§
X \_."\
\
&)

By
WAL

Google

21



Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

Augmented Nature (2): VISCOPE
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Bildquelle: http://www.idee-gmbh.at/produktentwicklung/viscope2/
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ZU 4.: schneller, hoher, weiter — und dann?

Thesen

eDank des anhaltend hohen Wachstums ,neuer” wandertouristischer
Angebote und Produkte sind neue Aspekte der Differenzierung
erforderlich

eDie bisherigen Qualitatslabels und Wandermarken werden sich nicht
nur emotional neu aufladen mussen, sie unterliegen auch dem
Erfordernis der zunehmenden inhaltlichen Differenzierung

e exzellente Wanderqualitat” per se wird damit keinen hinreichenden
komparativen Vorteil mehr bieten konnen, da zunehmend weitere
Bedurfnisse der Wanderer eine kaufentscheidende Rolle spielen, z.B.

Erreichbarkeit (IV/OV), Barrierearmut, Kultur, Wellness, Gesundheit
etc.

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de 23
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Positionierungs- und Modernisierungsdruck:
Was gut ist, wird kopiert (1)

Hangebrucke am Rothaarste
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Bildquelle: www.rothaarsteig.de
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Positionierungs- und Modernisierungsdruck:
Was gut ist, wird kopiert (2)

Hangebrucke am
Lechweg

Bildquelle: www.lechtal-info.com
Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de
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Wandern 2022

Wie verandert sich das Angebot?

Zielgruppenorientierung:

* Naturlichkeit: authentisches Naturerleben

» Erreichbarkeit: flexible Mobilitatslosungen
» Barrierefreiheit: barrierearme Infrastruktur

« Kombinierbarkeit: Kombination von
Gesundheit, Naturerlebnis und Authentizitat in
der Angebots- und Produktgestaltung

» Besinnlichkeit: Einklang von Korper, Geist und
Seele, Wandern als Stresspravention

« Komfort und Flexibilisierung: Ruckgang der
mehrtagigen Wanderungen mit wechselnden
Unterkunften

Bildquellen: www.lechtal-reutte.com; www.augustinum.de

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de 26
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Fa2|t Ausblick Wandermarkt 2022ff.

quantitatives Wachstum der Nachfrage (gem. Grundlagenstudie):
— plus 3,3 Mio. Wanderurlaubsreisen
— plus 10% bei Tagesausfligen

e Dbis ca. 2040 sind daher eher milde Formen des Wettbewerbs zu
erwarten

e _Neue” bzw. repositionierte wandertouristische Ziele werden
(zwangslaufig) die Trendsetter sein

e Flexibel gefuhrte Wege sind eine Reminiszenz an die
Medienaffinitat der Wanderer (aber auch an den Klimawandel und
die zunehmende Budgetunsicherheit)

e Die Nachfrage nach zielgruppendifferenzierten Gutesiegeln wird
steigen

e Die bisherige relative Medienferne des Wanderns wird sich nicht
halten lassen: Komparative Wettbewerbsvorteile konnen zukunftig
durch das sog. ,outernet” erzielt werden

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack h-d.quack@ostfalia.de 27
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Danke schon!
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