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Brandbook | Intro

Dieses Brandbook definiert die gestal-
terische Grundlage fiir den Auftritt der
Donauregion Oberosterreich. Es fasst
alle zentralen Elemente der Marke zu-
sammen und schafft eine verbindliche
Orientierung fiir alle, die mit der Marke
arbeiten - von internen Teams bis zu ex-
ternen Partner:innen.

Ziel des Brandbooks ist es, einen klaren, konsisten-
ten und wiedererkennbaren Markenauftritt tGber alle
Medien hinweg sicherzustellen. Farben, Typografie,
Bildwelt, grafische Elemente und die eigene Mar-
kensprache der Donauregion greifen ineinander und
formen gemeinsam eine visuelle und sprachliche
Identitat, die die Besonderheit der Region sichtbar
macht.

Die Donau steht dabei sinnbildlich fiir Verbindung,
Bewegung und Orientierung. Diese Idee pragt das
gesamte Erscheinungsbild und lbersetzt die Region
in eine moderne, klare und zeitgemale Markenwelt.
Dieses Brandbook versteht sich als Arbeitsgrund-
lage und zugleich als lebendiges Dokument. Die
Marke Donauregion entwickelt sich weiter - ent-
sprechend wird auch dieses Brandbook laufend
erganzt und aktualisiert. Neue Anwendungen, Er-
weiterungen und Prazisierungen werden bei Bedarf
erganzt und regelmaBig in aktualisierten Versionen
veroffentlicht.




Markenprofil

Die Donauregion
Oberosterreich ist ein
Ruhepol voller Energie.

Entlang der Donau finden Menschen Raum, um zur Ruhe zu kommen, neue
Perspektiven zu entdecken und in Bewegung neue Lebensfreude zu spiiren.
Der Fluss verbindet Landschaft, Kultur und Menschen - und préagt so die
Identitdt einer Region, die gleichermaBBen entschleunigt und inspiriert.

Im Zentrum der Marke stehen drei zentrale Werte:
echt, verbunden und frisch. Die Donauregion zeigt
sich unverstellt und authentisch - gepragt von einer
gewachsenen Landschaft, ehrlicher Gastfreundschaft
und Begegnungen mit Menschen, die ihre Heimat mit
Uberzeugung leben.

Gleichzeitig steht sie fiir Verbindung: zwischen Orten,
Traditionen und Menschen, die hier ein Stiick Zuhau-
se auf Zeit finden. Und sie vermittelt Frische - durch
Bewegung in der Natur, neue Perspektiven und die
Energie, die entsteht, wenn Korper und Geist wieder
in Fluss kommen.

Die Donauregion richtet sich an Menschen, die
bewusst reisen und echte Erlebnisse suchen. An
naturverbundene Entdecker:innen, die Bewegung,
Inspiration und Entschleunigung miteinander verbin-
den mochten. Im Fokus stehen aktive, qualitatsorien-
tierte Reisende, die Natur, Kultur und authentische
Begegnungen schétzen und ihre Auszeit bewusst
erleben mochten.

Die Marke Donauregion Oberdsterreich steht somit
fur eine Region, die Menschen verbindet, Orientie-
rung gibt und ihnen Raum bietet, um neue Kraft zu
schopfen - authentisch, inspirierend und tief mit ihrer
Landschaft verwurzelt.

Die Donaulinie ist die Verbindung
..- gur Donau iiber die Idee von Fluss,
Bewegung und Orientierung.



Markengielgruppe 4

Unsere
Marken3zielgruppe
sind naturverbundene
Entdecker:innen.

Wir wenden uns an Anspruchsgruppen, die sich dem postmateriellen
Milieu und des neuen modernen Mainstreams zugehorig flihlen. Gut
gebildet. Gutes Einkommen. Initiativ. Erstere tragen tief das Bedurfnis in
sich zu Reisen, um zu entdecken, sich zu inspirieren, zu sich zu kommen,
ihre wahre Natur zu finden. Zweitere befinden sich in der rush hour des
Lebens - sie haben Freude daran Neues zu entdecken, sich auszupro-
bieren und erlebtes mit ihrer Familie und Freunden zu geniefBen.

Dafiir steht die Donauregion:
echt. verbunden. frisch.

Was diese beiden Gruppen verbindet, ist ihr Wunsch nach Entschleuni-
gung und unverfalschten Erfahrungen. lhren Rhythmus und Flow finden
diese naturverbundenen Entdecker in echten Kontakten und Begeg-
nungen, Landschaften und kulturelle Besonderheiten. Orte mit starker
Identitat hinterlassen bleibende Eindriicke.

Ihr Anspruch fiir eine gelungene Auszeit ist reich an Kontrasten. Ein
warmer Holzsteg am Morgen, auf dem sie barful3 hinaustreten. Eine
Radtour entlang geschichtstrachtiger Orte. Ein Aussichtspunkt an dem
sie den Atem anhalten. Ein tberraschender Workshop am Nachmittag -
Naturfotografie oder lokales Kochhandwerk - Hauptsache echt.

Sie gehoren einer Generation an, die gelernt hat, dass Sinn und Erlebnis
nicht im Widerspruch stehen miissen. Sie suchen Ruhe und Reibung.
Innere Einkehr und auBere Impulse. In Resonanz: mit sich, mit anderen,
mit einem Ort, der es ihnen erlaubt, inspiriert UND belebt zurlickzu-
kehren.,




O

verbunden

Die Donau verbindet Landschaft, Orte und Menschen.
Sie schafft Nahe zwischen Gastgeber:innen und Gasten,
zwischen Tradition und neuen Entdeckungen. Die Donau-

region versteht sich als Raum der Begegnung - offen,
herzlich und miteinander verbunden.

es o0 0 o0

" echt

Die Donauregion zeigt sich unverstellt und
authentisch. Landschaft, Kultur und Be-
gegnungen wirken nicht inszeniert, sondern
gewachsen. Gaste erleben hier eine Region,

die ihre Identitat ehrlich lebt und ihre Beson-
derheiten so zeigt, wie sie sind.

, Jrisch

Die Donauregion inspiriert mit
neuen Perspektiven und natiir-
licher Energie. Bewegung in der
Natur, Uberraschende Ausblicke
und echte Erlebnisse bringen
Korper und Geist in Fluss. Hier

~ " entsteht frische Lebensfreude - _
rlﬂmig, kraftvoll und belebend

e a
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Logo | Hauptversion




Logo | Logo Schutzzone und Mindestgroe 8

Schutzzone MindestgroRBe

————————————————————————————————————————

[n]e]\\VA\Y]
REGION

Kleiner darf das Logo nicht platziert
—_— werden. Andernfalls ist ,Oberosterreich”

MindestgroRe 15mm nicht mehr lesbar.

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

________________________________________

Schutzzone in Verbindung mit anderen Logos
Die Schutzzone vergrof3ert sich und betragt 2x.

= Bundesministerium JLL’}

Klimaschutz, Umwalt, ¢1T_§‘I~!—5
Energie, Mobllitst,
OBEROSTERREICH

Innovation und Technologie

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH




Logo | Logo Ubersicht

Logo Varianten

DONAU
REGION

DONAU

REGION

OBEROSTERREICH

E—

1c positiv

OBEROSTERREICH

Graustufen 1c negativ

Logo auf Priméarblau und Bildern mit Hauptanteil Blau

DONAU
REGION

: . Primarblau

OBEROSTERREICH

Schizgschastan
Filen

Fiodus: | Multipliziaren Cecklrart: 75 %

Logo mit leichtem Schatten Fositian

= D141 mm
= 2,141 mm

Globales Licht venwencen

Jptizaen

ZroBe: - 0,33 mm Dbjekt spert S<hatten us

Ubergriff; 0%

1 Schatten el cksichtigt ayders Effekre

Eacschen: 0%

Schatteneinstellungen im InDesign

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

E—

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

E—

negativ weifl

Diese Variante kommt nur auf Werbemitteln zum Einsatz, bei deren Logo auf Bildern
Produktion wir auf Weil3 beschrankt sind, weil das Werbemittel

selbst schon Primar- oder Sekundarblau ist.

z. B.: Luftballone, Kugelschreiber etc.

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

Drop Shadow

Logo ohne Schatten

© Color: [ ] barkness:

.. . Primarblau

Schatteneinstellungen in lllustrator



Logo | Logovarianten

Logo Varianten Grau und Schwarz Logo Variante negativ

Diese Variante kommt nur in Ausnahmefallen zum Einsatz. Diese Variante kommt nur auf Werbemitteln zum Einsatz, bei
Zum Beispiel wenn das Werbemittel nur in Graustufen oder deren Produktion wir auf Weil3 beschrankt sind, weil das Wer-
Schwarz gedruckt werden kann. bemittel selbst schon Primar- oder Sekundarblau ist.

z. B.: Luftballone, Kugelschreiber etc.

DONAU
REGION

SE N DONAU DONAU

REGION REGION

REGION

OBEROSTERREICH

E—

Graustufen 1c positiv

OBEROSTERREICH
OBEROSTERREICH OBEROSTERREICH

Logo Varianten Englisch
Diese Variante kommt nur auf Fremdsprachen-Werbemitteln zum Einsatz.

DANUBE DANUBE
REGION REGION

DANUBE DANUBE
REGION REGION

UPPER AUSTRIA UPPER AUSTRIA UPPER AUSTRIA UPPER AUSTRIA

Diese Variante kommt nur auf Werbemitteln zum Einsatz, bei deren
Produktion wir auf Weil3 beschrankt sind, weil das Werbemittel
selbst schon Primar- oder Sekundarblau ist.

z. B.: Luftballone, Kugelschreiber etc.



Logo | Standortvarianten 11

DONAU ONAU
REGION , EGION

o X ] X
OBEROSTERREICH || GREIN /DONAU

: Acumin Pro SemiCondensed Medium :
©+-®  Kerning: Optisch «vvvvveeeieiiiii., :

DONAU DONAU
REGION REGION |

I X
OREROSTERREICH NAARN / MACHLANDE WALDHAUSEN IM
AU /DONAU FTRUDENGAU

R Acumin Pro SemiCondensed Medium ACHTUNG: die SchriftgroBe bzw. der Zeilenabstand bezieht sich auf die hier
GroRe: 14,5pt / Zeilenabstand: 14,5 pt verwendete Logo-/SeitengroBe. Andert sich proportional bei VergroBerung
Kerning: Optisch bzw. Verkleinerung des Gesamtlogos.

Laufweite: 20

Achtung!

Achtelgeviert
Abstand vor/nach Slash

optischer Randausgleich



Logo | Do’s and Don’ts

Unzuldssige Logo-Darstellungen

DONAU DONAU
REGION REGION

OBEROSTERREICH OBEROSTERREICH

nicht verzerren

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

nicht neigen

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

nicht direkt uber Personen nicht umfarben

Zulassige Logo-Darstellungen

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

v

Auf Primarblau nur mit Schatten.
Schatteneinstellungen siehe Seite 08.

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

DONAU

REGION

OBEROSTERREICH

nicht drehen

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

keine Kontur erganzen

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

Schatten nicht verandern

DONA
REGIO

OBEROSTERREICH

nicht nur Schriftzug verwenden

o 12



Kampagnenclaim | Einsatz und Platzierung — 13

Einsatz

Der Kampagnenclaim kommt zum Einsatz, wenn das Werbemittel als Inspiration interpretiert werden kann.
Wenn quasi ein Entdeckungs-Tipp gegeben wird - dann kommt der Kampagnenclaim dazu.

«~~ in Versalien
«~ kein Punkt oder Doppelpunkt am Ende

FUR DICH ENTDECKT

Acumin Pro Medium

Platzierung

Zwei Platzierungen sind flir den Kampagnenclaim zulassig. Oberhalb oder linkerhand des Logos.

UR DICH ENTDECK

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH




Farbwelt | Palette

Die Donauregion Oberosterreich
arbeitet mit zwei zentralen Blautonen
als visuelle Basis der Markenwelt.

Das Primarblau pragt den Hauptauftritt

und sorgt fiir Wiedererkennbarkeit, wahrend
das Sekundarblau zur Akzentuierung und fir
zusétzliche Tiefe eingesetzt wird.

Die Blautone leiten sich aus der Idee von Fluss,
Bewegung und Orientierung ab und libersetzen die
Donau als verbindendes Element der Region in eine
moderne, zeitgeméaBe Farbwelt. Sie vermitteln Ruhe,
Vertrauen und Klarheit und unterstiitzen einen
konsistenten Auftritt Giber alle Medien hinweg.

Durch das Zusammenspiel von hell und dunkel
entsteht eine flexible Farbpalette, die sowohl fiir
groBzligige Flachen als auch flir gezielte Hervor-
hebungen eingesetzt werden kann.

Primarblau

Sekundarblau

Schwarz

CMYK
sRGB
Hex
Pantone

CMYK
sRGB
Hex
Pantone

sRGB

CMYK
sRGB
Hex
Pantone

65 0 10 45
43 126 147
#2b7e93
7698 C

2209 U

556, 0 10 30
88 157 176
#589db0
7696 C

2206 U

0 0 0
255 255 255
i

0O 0 O
0O 0 oO
#000000

Process Black C

o 14




Farbwelt |

Primarblau
100 %

Hauptfarbe
Sekundarblau
100 %

Hauptfarbe
Schwarz

100 %

Palette

80%

~~ Abstufungen fiir Gestaltungselemente um

Kontraste zu schaffen.

«~ Flir Fremdsprachenheadlines

40 %

Abstufungen flir Gestaltungselemente

um Kontraste zu schaffen.

40%

Abstufungen fiir Gestaltungselemente

um Kontraste zu schaffen.

80%

Fir FremdsprachenflieBtexte

15%

« Abstufungen flir Gestaltungs-
elemente um Kontraste
zu schaffen.

~ Fur Donaulinie auf weiBem
Hintergrund.



Typografie | Schriftfamilie

Die Typografie pragt maBBgeblich den visuellen
Charakter der Marke Donauregion Oberosterreich.
Sie sorgt fiir Klarheit, Lesbarkeit und einen
konsistenten Auftritt iiber alle Medien hinweg.
Durch die Kombination aus markanter Headline-
Schrift und ruhiger, gut lesbarer FlieBtextschrift
entsteht ein modernes, zugangliches Schriftbild,
das zur Offenheit und Weite der Region passt.

Die Schriftfamilie Acumin Pro bildet die typografische Basis
der Markenkommunikation. Sie wird fiir FlieBtexte, Subhead-
lines und viele Headlines eingesetzt und sorgt durch ihre klare,
zeitgemalBe Gestaltung flir eine gute Lesbarkeit in Print- und
Digitalmedien.

Fir pragnante Headlines kommt zusatzlich Bemio Italic zum
Einsatz. Die Schrift verleiht Uberschriften eine eigenstandige,
dynamische Anmutung und schafft einen hohen Wiedererken-
nungswert innerhalb des Erscheinungsbildes.

Fir Anwendungen im Web sowie flir Office-Dokumente und

Wordvorlagen wird Open Sans verwendet. Diese Schrift gewahr-

leistet eine stabile Darstellung auf unterschiedlichen Systemen
und Geraten.

In technischen Anwendungen, in denen keine der genannten

Schriften verwendet werden kann - etwa in E-Mail-Signaturen -

kommt Arial als Systemschrift zum Einsatz.

Als gestalterisches Detail kann die Donauwelle auch als Aufzah-
lungszeichen eingesetzt werden und verbindet so typografische

Elemente subtil mit der visuellen Identitat der Marke.

~ 16

FlieBtext, Headlines und
Subheadlines

Acumin Pro

Primarschrift fir Headlines

Bemio Italic

Web, Social Media, Wordvorlagen

Open sans

Arial

Anwendungen wo alle oben
genannten Schriften aus technischen
Griinden nicht eingesetzt werden
kénnen.

z. B.: E-Mail Signatur

Donauwelle als Aufzahlungszeichen

@ Lizenzhinweis Schriften:

Die Schrift Bemio Italic wurde fiir die Markenkommunikation der Donauregion lizenziert. Sie darf ausschlieBlich innerhalb
dieses Einsatzbereichs verwendet werden. Fiir jede Nutzung auBerhalb der Donauregion muss eine eigene Lizenz erworben werden.

Die Schrift Acumin Pro steht iiber Adobe Fonts zur Verfiigung und kann bei vorhandenem Adobe-Zugang aktiviert werden.
Die Nutzung erfolgt geméaB den Lizenzbedingungen von Adobe.

Open Sans und Arial dienen als technische Ersatz- und Anwendungsschriften.
Open Sans kann bei Bedarf eingebunden oder installiert werden, Arial wird als vorhandene Systemschrift genutzt.



Typografie | Schriftfamilie -~ 17

Acumin Pro Bold

Auss:chten

Bemio lItalic
FUR DICH ENTDECKT

Anwendungsrichtlinie siehe Seite 18

Acumin Pro Light
Acumin Pro Light Italic
Acumin Pro Regular
Acumin Pro Medium Acumin Pro Condensed Medium
Acumin Pro Medium lItalic Acumin Pro Condensed Medium ltalic
Acumin Pro Semibold Acumin Pro Condensed Semibold
Acumin Pro Bold Acumin Pro Condensed Bold
Acumin Pro Black Acumin Pro Condensed Black

In alle Himmels-
richtungen loswandern.




Typografie | Hierarchie & Anwendungsbeispiele

MEHR ERLEBEN IN DER o mmss

Donauregion

Oberosterreich

Tauche ein in die Donauregion in Oberosterreich o

und genieBBe zahlreiche Vorteile!

Experience more of the Danube region
Dive into the Danube region in Upper Austria and enjoy numerous benefits! e

So funktioniertes: o

Du erhaltst deine personliche DONAU.Erlebnis Card be-
reits ab einer Ubernachtung ausschlieBlich in deiner Un-
terkunft und kannst die Leistungen zu den ausgewiese-
nen Terminen der einzelnen Leistungspartner in Anspruch
nehmen. (Achtung: teilweise Anmeldung erforderlich).

Ab zwei Ubernachtungen kannst du zuséatzlich kosten-
lose Fahrfahrten in Anspruch nehmen.

Die DONAU. Erlebnis Card ist nicht Gbertragbar und nur
flr die auf der Karte eingetragene Person und Aufent-
haltsdauer inkl. An- und Abreisetag gliltig und kann bei
Missbrauch ohne Ersatz sofort eingezogen werden. Alle
Leistungspartner der DONAU. Erlebnis Card sind auBer-
dem berechtigt, einen Identitatsnachweis zu verlangen.

Sollte wetterbedingt oder auf Grund hoherer Gewalt

das Angebot nur zum Teil oder Uberhaupt nicht genutzt
werden konnen, hat der Gast keinen Anspruch auf Riick-
erstattung oder andere Ersatzleistungen. Es gelten die
AGB der DONAU.Erlebnis Card unter www.donauregion.
at, sowie die Beforderungsbestimmungen und Geschafts-
bedingungen der einzelnen Leistungspartner. Ausfihrliche
Informationen zur DONAU. Erlebnis Card findest du unter e
donaucard.info

You receive your personal DONAU.Erlebnis Card for stays of
one night or more exclusively from your accommodation
provider and can then avail of the services provided by individual
services partners at the times/dates stated. (Please note:
registration is required for some services). For stays of two
nights or more you also get to avail of free ferry rides.

The DONAU.Erlebnis Card is non-transferable and can only
be used by the person registered on the card and for the
duration of their stay, incl. their arrival and departure days.
In the event of misuse the card will be rescinded immediately,
with no replacement provided. All DONAU.Erlebnis Card
service partners are also entitled to ask for proof of identity.

If due to weather conditions or force majeure, the offer can
only be used in part, or not at all, the guest has no claim to
refund or any other replacement services. General terms
and conditions for the DONAU.Erlebnis Card at www.donau
region.at apply, as do the transport regulations and terms
and conditions of individual service partners. Detailed in-
formation about the DONAU. Erlebnis Card can be found at
donaucard.info

~ 18

Preheadline - Acumin Pro Medium
Primarblau

Headline - Bemio ltalic
SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x pt
Primarblau

Anriss - Acumin Pro Semibold
SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x pt
Schwarz

Fremdsprachen Headline -

Acumin Pro Semibold Italic

SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x+1 pt
80 % Primarblau

Fremdsprachen Subline -

Acumin Pro Semibold Italic

SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x+1 pt
80 % Schwarz

Fremdsprachen Absatzheadline

Acumin Pro Bold Italic

SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x pt
80 % Primarblau

Absatzheadline - Bemio Italic
SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x pt
Primarblau

Fremdsprachen FlieBtext -

Acumin Pro Light Italic

SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x+2 pt
Hervorhebungen - Acumin Pro Semibold
80 % Schwarz

FlieBtext - Acumin Pro Light

SchriftgroBe=x pt und Zeilenabstand=x+2 pt
Hervorhebungen - Acumin Pro Semibold
Schwarz

Bei Deutsch + Fremsprache in einem Dokument ist die SchriftgréBe des

Fremdsprachen-FlieBtextes immer um 1pt kleiner als der deutsche FlieBtext




Typografie | Anwendungsbeispiele — 19

Unzuldssige Anwendungen

X

Schrift darf nicht die selbe Farbe wie der Hintergrund haben und dann versucht man mit Schriftfarbe nicht so wahlen, dass sie zu wenig
Schlagschatten, Kontur etc. die Schrift lesbar zu machen Kontrast zum Bild hat und damit nicht lesbar ist.

nicht direkt Uber Personen oder der Hauptsehenswirdigkeit im Bild

Zulassige Anwendungen

Dondiiregion

der Schrift hat
die Lesbarkeit.

- v . Oberste Prioritat
Donauregion bei der Gestaltung

Oberosterreich Oberosterreich

Schrift muss immer geniigend Kontrast zum Bild oder Farbflache dahinter haben.
Die Lesbarkeit steht hier an erster Stelle.



Typografie | Headlines

Proportion von Headline und Preheadline

Das GroBenverhaltnis orientiert sich am langsten Wort

der Headline. Davon ausgehend ergibt sich die GroR3e der
Preheadline, die in etwa der Halfte des langsten Wortes ent-
sprechen sollte. Dies dient lediglich als Orientierung und ist
in der Praxis nicht immer sinnvoll einsetzbar.

%
ERLEBNIS IN DER

Donauregion

Oberosterreich
. %

20

Don’ts

ERLEBNIS
Donauregion

Oberosterreich,

«™ Note: GroBenverhaltnis falsch. Preheadline zu groR.

UNSER SPANNENDES ERLEBNIS IN DER

Donauregion
Oberosterreich,

«™* Note: Preheadline zu lang. Insgesamt langer als langstes Wort der Headline.

MEIN FASZINIERENDES NATURERLEBNIS IN DER

Donauregion
Oberosterreich,

«™ Note: GroBenverhaltnis falsch. Preheadline zu klein.



Fotos | Bildwelt — 21

Die Bildwelt der Donauregion Oberosterreich
lebt von Authentizitat. Sie zeigt echte Momente
statt touristischer Inszenierung und vermittelt
das Gefiihl, selbst Teil dieser Landschaft zu sein.
Menschen erleben die Region in ihrem eigenen
Rhythmus - unterwegs entlang der Donau, auf
einer Radtour, beim Blick liber den Fluss oder in
einem ruhigen Moment am Wasser.

Dabei entsteht eine besondere Resonanz zwischen
Mensch und Landschaft. Die Bilder verbinden Ruhe
und Bewegung: weite Perspektiven entlang der
Donau treffen auf personliche Augenblicke, die
Nahe zur Natur spurbar machen. Diese Verbindung
transportiert das Lebensgefiihl der Region -
Freiheit, Weite und den naturlichen Flow entlang
des Flusses.
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Fotos | Bildwelt

Die Fotografie arbeitet bewusst mit tiberraschenden
Blickwinkeln und neuen Perspektiven. Gro3zligige
Landschaftsbilder wechseln sich mit intimen
Momenten ab, die Menschen in Beziehung zur Um-
gebung zeigen.

Al-modified

Die Bildbearbeitung unterstitzt diese Atmosphare:
nattrliche Farben, weiche Kontraste und eine ruhi-
ge, harmonische Tonalitat pragen den Look. Him-
mel, Lichtstimmungen und Landschaft wirken klar
und weit, ohne kiinstlich verstarkt zu werden. Die
Retusche bleibt bewusst zurtickhaltend und sorgt
flr eine hochwertige, zeitlose Bildwirkung, ohne den
authentischen Charakter der Motive zu verandern.

-
m el Al-modified

Al-modified



Fotos KIl-Kennzeichnung

Kennzeichnungspflicht EU Al Act August 2026

Kl-generierte oder -modifizierte Inhalte mussen
laut den EU Al Act Richtlinien gekennzeichnet
werden.

Fur die Kennzeichnung werden ausschlieBlich
diese Labels verwendet. Diese stehen in CMYK
und sRGB zur Verfligung. Die Farbe kann je nach
Sujet gewahlt werden. Welches am besten mit
dem Bild harmoniert und trotzdem ausreichend
sichtbar ist.

Al-generated Al-modified
Al-generated Al-modified
(Al-generated) ( Al-modified )
(Al-generated ) ( Al-modified )

Du denkst,
du hast
schon alles
erlebt?

du hast

erlebt?

W

Li.schon alles

Du denl&t

4

W

donaytegio

i~
=

Bei Inseraten wird das Label
mit kleinem Abstand neben
der Copyright-Kennzeich-

WaldEntdeckerWelt
Hohenluft schnuppern!
Die Welt von oben am
Baumkronenweg erkunden.

nung platziert. Das Label . 5 s E
wird zentriert ausgerichtet 1
. Du denkst,
zur Schrift. :
hast schon

alles erlebt?\

Familienurlaub schweiBt zusammen. Die Donauregion hat alles, was
kleine und groBe Kinderherzen begehren. Spannende Outdoor-
Aktivitaten, Urlaub am Bauernhof, erholsame Natur und vieles mehr
zum Entdecken entlang der schénsten Flusslandschaft Europas.

Wir waren einfach nur begeistert. Unsere Kinder, die
strengsten Kritiker, wollen wiederkommen,

20 | v
FEYPSE | ganzjahrig
[OLn-2 traumhaft

REISE

5/5

xxxxx

TIPP
Bei der Donauiiberquerung eine
Mini-Schifffahrt erleben.

Bei Social Media auf den Rahmen
stellen und auf jedem Slide auf dem ein
Kl-generiertes oder -modifiziertes Bild
vorkommt platzieren. Dabei ist auf die
Safe Zones der Plattform zu achten,
damit kein Label vom Ul Giberdeckt wird.

FUR DICH ENTDECKT

DONAU
REGION

* > OBEROSTERREICH

P Feriendorf .
Neustift
Piraten ahoil Anker

Familienhotel

lichten und auf n
2ur Schatzsuche. Bruckwirt
Spielen, Plantsch
~

© IKUNA Natur

SCHARDING 48.4536° N, 13.4372° E

GREIN 48.2267° N, 14.8494° E



Fotos | Copyright

> 24

Auf nahezu allen Bildsujets ist eine Copyright-
Kennzeichnung vorzusehen. Die genaue Ausflihrung
(Inhalt, Schreibweise und Platzierung) wird in
Abstimmung mit dem Auftraggeber festgelegt.

Copyright-Kennzeichnung :

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

Der Abstand der Copyright-Kenn-
zeichnung richtet sich ans Logo am
Sujet. Der Abstand x aus dem Logo
wird gedrittelt.

x/3
© Copyright

Dieser Abstand sollte mindestens
entweder zum Sujetrand oder zum
@ Rahmen eingehalten werden.

Dies ist ein Mindestwert und kann
auch gerne groBer ausfallen, falls es
das Sujet verlangt.

Die Platzierung ndher am Rahmen
sollte bevorzugt werden. Dabei ist es

. e . o e T ) ' REGION
© Copyright i?ngllizggiz?, dass die Kennzeich s Hauptplat3 Ling OBEROSTERREICH

Mainsquare Linz
i o



Gestaltung | Key Visuals & grafische Elemente

Social Media Icons @é \ % 3

Rad Wandern Gesundheit

..-_“‘. Q
Gepunktete Linien mit Wegpunkten

Kommt hauptsachlich zum Einsatz wenn
konkrete Inhalte (Texte) verbunden werden bzw.
grafischer Zusammenhalt geschaffen wird.

In Ausnahmefallen darf die Linie als einzelnes

Gestaltunselement auf einfarbigen Hinter-
griinden eingesetzt werden.

Donauwelle horizontal

0000

Familie Kulinarik Menschen Advent

Kultur

Storer

- Seitenzahlen
Donaulinie

Donauwelle vertikal



Gestaltung | Donauwelle — 26

Die Donauwelle:

«~~ nur am unteren Seitenrand platzieren

<~ nicht rotieren

«~ darf horizontal gespiegelt werden (nicht vertikal)
~~ muss deutlich als Welle erkennbar sein

«~ darf nicht zu schmal auf einer Seite zulaufen

«~ darf nicht verzerrt werden

Horizontal gespiegelt
Primarblau 40 %

Primarblau

weild

Sekundarblau 40 %

Sekundarblau




Gestaltung | Vertikale Welle

Die vertikale Donauwelle:

zur Teilung der Seite in zwei Bereiche
nicht rotieren

darf vertikal gespiegelt werden (nicht horizontal)
muss deutlich als Welle erkennbar sein

darf nicht zu schmal auf einer Seite zulaufen
darf nicht verzerrt werden

599999

Primarblau Primarblau 40 % Sekundarblau

Sekundarblau 40 %
vertikal gespiegelt vertikal gespiegelt




Gestaltung | Textauszeichnungen

Unterstreichungen und Hervorhebung.

Highlight-Text Highlight-Text

Auf weilBem Hintergrund in Sekundarblau 15 % Auf Sekundarblau in Wei3 mit 30 % Deckkraft

Highlight-Text Highlight-Text

Highlight-Text Highlight-Text

Auszeichnungsboxen

1 ! © 9

Hier ist nur eine kleine Auswahl an moéglichen Icons abgebildet.



Corporate Language | Markensprache

Die Sprache der Donauregion Oberdsterreich ist
personlich, nahbar und inspirierend. Sie richtet
sich nicht an eine anonyme Masse, sondern
spricht Leser:innen direkt an - so, als wiirde
man einem guten Freund einen besonderen Ort
entlang der Donau zeigen.

Texte erzahlen Erlebnisse statt sie zu bewerben.
Sie machen Orte, Wege und Begegnungen
lebendig und laden dazu ein, die Region selbst
zu entdecken. Dabei steht immer die Perspektive
der Leser:innen im Mittelpunkt: Was kdnnen sie
hier erleben, spliren oder entdecken?

Die Tonalitat bleibt ruhig und authentisch.

Ein stiller Satz (iberzeugt hier mehr als laute Ver-
sprechen oder Superlative. Statt groBer Worte
setzt die Kommunikation auf klare Bilder im Kopf -
kleine emotionale Details statt austauschbarer
Allgemeinplatze.

Der Kampagnenclaim ,FUR DICH ENTDECKT"
bringt dieses Prinzip auf den Punkt: Die Donau-
region teilt ihre schonsten Platze, Wege und Erleb-
nisse wie einen personlichen Tipp - offen, ehrlich
und mit echter Verbundenheit zur Region.

29

Advertorial

Was bringt 2026?
Unvergessliche
Momente in der
schonsten Fluss-
landschaft Europas.

FAMILIENURLAUB FUR
GEMEINSAME MOMENTE

DEIN REISEBEGLEITER FUR
FREIZEITAKTIVITATEN

DONAU
REGION

OBEROSTERREICH

LOSWANDERN UND GLUCKS-
AKKU AUFLADEN

Urlaub in der Donauregion
in Oberdsterreich

Mit jedem

Tritt steigt Bt : e,

das Gliick. _ 575 =00 - Radfahren -
% onauradweg

PGB

~” Aufsteigen, losstrampeln und durchatmen:
auf 15 traumhaften E-Bike-Radtouren

von Schérding bis Grein erwarten euch Auf 3wei Réiidern den Fluss und
tolle Ausblicke, bliihende Wiesen und seine Geschichte erleben

erholsame Momente. Die Kette schnurrt, der Geist wird frei. Radfahren in der Donauregion ist ein

Lebensgefiihl. Der erste Abschnitt des Donauradwegs Passau-Wien fiihrt von
der Drei-Flisse-Stadt durch das oberdsterreichische Donautal bis Grein. In
insgesamt 6 Etappen nordlich und stdlich der Donau kénnen Sie lhre Fahrrad-
tour auf dieser perfekt ausgebauten, idyllischen Strecke nach Ihren Vorstellungen
planen. Beeindruckende Sehenswiirdigkeiten griiBen Sie schon von weitem
und laden zu einem Zwischenstopp ein. Dabei werden Sie von moosig-frischem
Duft des Flusses und seinem beruhigenden Rauschen begleitet.



Corporate Language | Gendergerechte Sprache

Die Donauregion kommuniziert bewusst inklusiv
und verwendet in allen internen und externen Kom-
munikationsmitteln den Gender-Doppelpunkt als
einheitliche Form der geschlechtergerechten Spra-
che. Diese Schreibweise macht alle Geschlechter
sichtbar und unterstiitzt eine inklusive, zeitgemaRe
und respektvolle Kommunikation.

Der Gender-Doppelpunkt wird zwischen Wortstamm
und Endung gesetzt, zum Beispiel: Besucher:innen,
Radfahrer:innen, Tourist:innen oder Teilnehmer:innen.

Beim Lesen wird an der Stelle des Doppelpunkts eine
kurze Sprechpause gemacht. Zudem gilt diese Form
als vergleichsweise barrierearm, da sie von vielen
Screenreadern gut verarbeitet werden kann.

Die Verwendung des Gender-Doppelpunks erfolgt
konsequent und einheitlich in allen Texten, sofern
keine rechtlichen, technischen oder redaktionellen
Vorgaben dagegensprechen.

Wo eine gegenderte Form sprachlich unpassend er-
scheint, werden nach Maoglichkeit geschlechterneut-
rale Formulierungen verwendet, wie etwa Personen,
Reisende oder Gaste.

~ 30

Besucher:innen

Radfahrer:innen

Tourist:innen



Corporate Language | Kommunikations-Guideline B2B & B2C — 31

uns er e Klar, wertschéatzend, konsistent.
[} [ |
Kommunikation

hat Haltung.

Du im Gastekontakt.
Sie im B2B.
Grundprinzip: Haltung vor Anrede

Unsere Kommunikation folgt nicht einer reinen Du/Sie-Regel,
sondern einer klaren Haltung: Wir kommunizieren personlich,
wertschatzend und auf Augenhohe. Tonalitat und Anrede
richten sich nach Kontext, Beziehung und Zielgruppe.

Beispiel Einstieg bei Gasteanfragen:

Liebe Frau [Name]/Lieber Herr [Name],

danke fiir die Anfrage. Wir freuen uns iiber das
Interesse an der Donauregion Oberdsterreich.

Weil unser Claim ,FUR DICH ENTDECKT" fiir Ndhe und
personliche Begegnungen steht, mochten wir unseren
Gasten auch so begegnen: personlich, offen und mit
einem wertschatzenden Du auf Augenhohe - wie es bei
uns in Oberdsterreich ganz selbstverstandlich ist.



Kontext
B2C (Kampagnen)

Website (Gaste)

Social Media (B2C)
Prospektanfragen (Gaste)
Newsletter (B2C)

B2B (Gemeinden, Betriebe, Partner)

Offizielle Schreiben/Vertrage

Presse

Anrede
Du

Du
Du
Du
Du
Sie

(Ausnahme moglich, wenn Du vorher
schon bestand oder angeboten wird)

Sie
Sie

(Ausnahme moglich, wenn Du vorher
schon bestand oder angeboten wird)

Warum
Emotional, einladend, zeitgemani

Einheitliches Markenerlebnis
Néahe, Dialog, Community
personlicher Service
Beziehung statt Distanz

Professionalitat & Respekt

formale Klarheit

journalistischer Standard







Social Media | Ubersicht — 34

............ HIER STEHT EINE PRELINE Hier steht
Hier steht ein langer
ein langer spannen- :
der Sat Lichterwelt ein langer
3 HIER STEHT EINE ETWAS Ikuna spannen-
LANGERE SUBLINE Naturresort der Sat3

@ NATTERNBACH

HIER STEHT EINE PRELINE

! i 10 STARTORT = =
,Durchs Eferdinger & 4100 Ottensheim Highlights

Becken mdandern-* ZIELORT ~ Feldkirchner Badeseen
: 4100 Ottensheim JetSt auf

mit "‘]_'fsmﬁscqler ~~ Donaujuwel Aschach an
Rollféihrfahrt Cier Dol Entdeckung
= i | ot WETTER Kunstvolle Bur AUSer, '
; Marz bis Pfarrkirche mit Donaukreuz gehen. e

Oktober
Klosterkirche Pupping

Sterbestatte des HI Wolfgangs .
RUNDTOUR - L et

5f5 e

o — wi Deine i
~ Regional- bierten Aufgaben B?wlrb
| man?.r:ln =~ Hier steht eln Sate. = Higr steht ein Sate. dlCh

w~ Hier steht noch ein Satz = Hinr steht noe Satz ietst'
Satz 2 -

~~ Hier steht &in

== Hier steht sir

roch e =~ Hier stehit noch ein Satz.

- Hler s

~ donauregion.at

e Migr ein Satz der o ier stehl #in Satr

Gber rwei Zeilen geht




Quick Reference

Dieses Brandbook bildet die Grundlage fiir einen
klaren, konsistenten und starken Markenauftritt der
Donauregion Oberésterreich. Wenn alle Elemente
bewusst und einheitlich eingesetzt werden, entsteht
ein Erscheinungsbild, das Orientierung schafft,
Wiedererkennbarkeit starkt und die Besonderheit
der Region sichtbar macht.

Gemeinsam sorgen wir daflr, dass die Marke
Donauregion Oberosterreich lebendig bleibt - klar,
wiedererkennbar und mit Freude eingesetzt.

Bildhinweis

Die in diesem Dokumen verwendeten Fotografien
stammen von: © CM Visuals; © Studio Draussen;
© Kuscheiart; © IKUNA Naturresort, © LM Media

Kontakt
@ Bei Fragen zur Anwendung, bei Unklarheiten oder WGD Donau Oberdosterreich Tourismus GmbH
wenn neue Umsetzungen geplant sind, zogere bitte Tourismusverband Donauregion Oberosterreich
nicht, uns zu kontaktieren. office@donauregion.at
+43 732 7277-800




